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KODEKS REKLAMOWANIA

Na Spotkaniu Rady ISAF w dniach 6-7 maja 2000, Rada zatwierdzita wprowadzenie
Kodeksu Reklamowania, ktéry ma wejs¢ w zycie 1 stycznia 2001. Przewodniczacy
Komisji Konstytucyjnej zostal upowazniony do dokoficzenia sformutowan oraz do
okreslenia ostatecznej kolejnosci sformutowan Kodeksu w celu opublikowania w
sierpniu. Ostateczne sformutowania sa jak podano nizej.

Odniesienia do punktow oznaczaja odniesienia do punktow wystepujacych w samym
Kodeksie Reklamowania a nie do jakichkolwiek innych Regulaminow ISAF.

Nalezy zauwazyé, Ze niniejsze sformutowania zostang przediozone Radzie w
listopadzie 2000 dla wlaczenia do Regulaminow ISAF i w zwiagzku z tym zastosowana
bedzie inna numeracja punktow.

KODEKS REKLAMOWANIA ISAF

1. Definicja Reklamowania

W rozumieniu niniejszego kodeksu, reklamowaniem jest nazwa, logo, hasto, opis,
przedstawienie, ich odmiany lub znieksztalcenie, lub jakakolwiek forma
przekazu, ktéra promuje organizacjg, osobe, produkt, ustuge, marke lub pomyst w
sposob majacy zwrocic na nie Zzwroci¢ uwage lub przekonaé osoby lub
organizacje do ich kupowania, aprobowania lub innego wspomagania.

2. Zasady ogélne

21  Na lodzi nie wolno umieszczaé reklam z wyjatkiem gdy jest to wymagane lub
dozwolone przez Kod Reklamowania ISAF.

2.2 Reklamy oraz dowolny przedmiot reklamowania musza odpowiada¢ ogolnie
akceptowanym normom moralnym.

23  Reklamy na zaglach musza by¢ wyraznie oddzielone od liter przynaleznosci
panstwowej i od numeréw na zaglu.

3. Reklamowanie

3.1  Podane nizej rodzaje reklamowania sa dozwolone lub gdy sa wymagane przez
odpowiednie dokumenty i maja zastosowanie w dowolnym czasie:

(@) Lodzie i Deski zeglujace

Znak klasowy musi byé noszony na zaglach wg. wymagan PRZ, Dod. H



(d)

(b)

(c)

(M)

(1)

(¥

(ii)

(M)

Lodzie

Na obu stronach dowolnego zagla moze by¢ umieszczony jeden
znak zaglomistrza, ktory moze zawiera¢ nazwe lub marke
producenta materiatu zagla oraz wzor lub model zagla: znak taki
musi miescié¢ sie w kwadracie 150 mm x 150 mm. Na zaglach
innych niz spinakery, zadna cz¢s¢ takiego znaku nie moze by¢
umieszczona dalej od rogu halsowego niz wigksza z dwu
odlegtosci : 300 mm _albo 15% dhugosci liku dolnego.

Deski zeglujace

Na obu stronach zagla moze by¢ umieszczony jeden znak
zaglomistrza, ktory moze zawiera¢ nazwe lub marke¢ producenta
materiatu zagla oraz wzor lub model zagla i musi miesci¢ si¢ w
kwadracie 150mm x 150 mm. Zadna cze$¢ takiego znaku nie moze
by¢ umieszczona dalej od punktu rogu halsowego niz 20%
dlugosci liku dolnego zagla, wlaczajac regkaw na maszt. Znak ten
moze by¢ takze noszony na dolnej potowie zagla ponad bomem,
ale zadna jego cze$¢ nie moze by¢ dalej niz 500 mm od rogu
szotowego

Lodzie

Jeden znak producenta, ktéry moze zawiera¢ nazwe lub znak
konstruktora, moze byé umieszczony na kadlubie oraz jeden znak
producenta moze byé¢ noszony na kazdej stronie drzewc oraz na
kazdej stronie innego wyposazenia, Znaki takie musza miesci¢ si¢
w kwadracie 150 mm x 159 mm.

Deski zeglujace

Dowolna liczba nazw lub logo producenta moze by¢ umieszczona
na desce (kadtub) oraz w dwu miejscach w gornej jednej trzeciej
zagla ponad bomem . Jeden znak producenta moze by¢ noszony
na kazdej stronie drzewc oraz na kazdej stronie dowolnego innego
wyposazenia.

FLodzie

Na przedniej czesci kadtuba, na obu burtach, wszystkich jachtow
uczestniczacych w danych regatach musi by¢ umieszczona
reklama wybrana przez organizatora regat i wymagana do
niesienia, okreslona w sposob nastgpujacy:

- dla fodzi ponizej 6.5 m diugosci, 25% dtugosci kadtuba, oraz
- dltodzi powyzej 6.6 m dlugosci, 20% dhugosci kadluba,
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4.1

4.2

z wylaczeniem numerow (startowych) na dziobie. Jezeli takie
reklamy sa wymagane, musi to by¢ stwierdzone w Zawiadomieniu
o Regatach. Jezeli reklama dotyczy alkoholu lub tytoniu, stowo
”musi” zostaje zastapione stowem “moze”.

(i)  Deski zeglujace

Na deskach zeglujacych nie ma zarezerwowanego miejsca na
kadtubie dla organizatora regat.

Organizator regat sponsorowanych moze zezwoli¢ lub wymaga¢
noszenia reklamy sponsora regat na obu stronach zagla, pomigdzy
numerami na zaglu a bomem, na obu stronach zagla do tylu od
mediany liku dolnego oraz na wywieszce (bib) noszonej przez
zawodnika.

(e) zawodnicy moga nosi¢ reklamy na odziezy i wyposazeniu osobistym bez
zadnych ograniczen

W uzupehieniu punktu 3.1, dodatkowe reklamowanie wybrane przez
indywidualng 16dZ moze by¢ noszone w nastgpujacych kategoriach:

(a) Kategoria A
Nie wolno stosowa¢ dodatkowych reklam.

(b)  Dozwolone jest reklamowanie jak w Kategorii A i dodatkowo kadiuby,
drzewca, i zagle moga nosi¢ reklamy, z wyjatkiem obszaréw zarezer-
wowanych dla celow identyfikacji wg. Dodatku H.

Gdy sprzet dostarczany jest przez organizatora regat, moze on stosowac na
dostarczonym sprzecie reklamowanie wedtug Kategorii C.

Dla wszystkich Klas ( z wyjatkiem gdy uczestnicza w regatach wymienionych
w Rozdziale 6) — klasy ze statusem klasy ISAF, bez statusu klasy ISAF, Klasy

Narodowe

Prawo wyboru Kategorii A lub Kategorii C przystuguje wszystkim klasom ISAF,
za wyjatkiem Klas Olimpijskich, ktore musza stosowa¢ Kategorig C bez ograni-
czen.

(a) Zwiazki Klasowe Klas ISAF moga zdecydowag, ze ich kategoria
reklamowania bedzie albo A albo C. Jezeli Zwiazek Klasy nie podejmuje
decyzji, musi by¢ stosowana Kategoria C.



(b)  Zwiazki Klasowe klas bez statusu Klasy ISAF moga zdecydowag, ze ich
kategoria reklamowania bedzie A lub C. Jezeli Zwiazek Klasy nie
podejmuje decyzji, musi by¢ stosowana Kategoria C.

(c) Dla Klas Narodowych Narodowa Wtadza Zeglarska Klasy decyduje, ze
ich kategoria reklamowania bedzie A lub C. Jezeli Narodowy Zwiazek
zeglarski nie podejmuje decyzji, musi by¢ stosowana Kategoria C.

Uswaga: W wyniku bledu w komunikacyi, Grupa Robocza nie wzigla pod uwage zmiany w rozdziale 4
dokonanej przez Radg na spotkaniu na Cyprze. Gdyby zmiana ta byta wprowadzona, tekst bedqcy obecnie
Rozdziatem 4(c) powyzszego Kodeksu mialby brzmienie:

"4(b) Dla klas nie majqcych statusu Klasy ISAF, Narodowy Zwiqzek Zeglarski danej klasy
decyduje o stosowaniu Kategorii A lub C. Jeieli Narodowy Zwiqzek nie podejmie decyzji,
stosowad naleiy Kategorie C.”

Zmiana ta stosuje przepis uznajqc poprzednio oddzielne kategori¢ Klas Narodowych jako czes¢ wigkszef
grupy klas nie majqcych statusu Klasy ISAF oraz postanawia, ze Wiadza Narodowa musi wybrac Kategorig
A lub C dlawszystkich klas nie posiadajqcych statusu ISAF.
To co jest punktem 4(b) Kodeksu zostalo wprowadzone przez Grupg Roboczq aby wypeini¢ postrzeganq
luke i miatoby obecnie zniknqé poniewaz przepis stosujqey sie na poczqtku do Klas Narodowych zostat
rozszerzony na wszystkie klasy nie posiadajqce statusu ISAF

Przewodniczaqcy Grupy Roboczej ubolewa z powodu niedopatrzenia w Raporcie, ktdre doprowadzito do
bledu w Kodeksie w formie w jakiej zostat opublikowany.

W wyniku znaczqcej zmiany wprowadzonej w poprzednich zasadach Kodeksu przez zmiany jakie Rada
dokonata w punkcie 4.2 jak to okresla Dodatek A Protokotu Rady z posiedzenia na Cyprze, Rada zostanie
poproszona w czasie wstgpnego spotkania w sobote, 4 listopada, 2000, o powtorne rozwazenie zmian jakie
wprowadzita do punktu 4.2.

4.3 Jezeli klasa nie podejmie decyzji, zawodnik musi okresli¢ status todzi/deski jako
Kategorie A lub Kategorig C.

4.4 Jezeli wybrana jest Kategoria C, jedynie Narodowy Zwiazek Zeglarski moze
wprowadzi¢ System Licencjonowania Reklamowania Indywidualnego w celu zezwo-
lenia swym zawodnikom na noszenie reklam na ich todziach/deskach zeglujacych.
(Naruszenie wymagan systemu licencji Narodowego Zwiazku nie moze by¢
przedmiotem protestu na podstawie niniejszego Kodeksu).

4.5Dla regat klubowych lub regat zapraszajacych uczestnikow organizator moze
ograniczy¢ reklamowanie do Kategorii A, za aprobata Wiadzy Narodowej klubu
organizatora.

4.6 Jezeli zostaje przyjete reklamowanie wg. Kategorii C, Klasy ISAF (z wyjatkiem klas
olimpijskich) oraz klasy nie posiadajace statusu Klas ISAF (wiaczajac Klasy
Narodowe) moga okreslic maksymalny zakres noszenia reklam. Ewentualne
ograniczenia w obrgbie Kategorii C musza by¢ wiaczone do Przepisow Klasowych i



podlegaja zatwierdzeniu przez Rad¢ ISAF. Klasy Olimpijskie nie moga ograniczaé
Kategorii C w zaden sposéb.

4.7 Z wyjatkiem postanowien w punktach 3.1 oraz 3.3 prawo do posiadania jakiejkolwiek
reklamy lub wszystkich reklam na kadtubach, zaglach i drzewcach jest wylacznym
prawem oraz zalezy od wskazan zawodnika chyba ze prawo takie bedzie
zakontraktowane lub przyznane innym wediug uznania zawodnika.

5. Systemy Wyrownawcze oraz Systemy Wartosci Regatowej

Wiladza Narodowa zawodnika wiasciwa dla fodzi, w ktérej zawodnik uczestniczy moze
zdecydowa¢, ze status reklamowania jaki ma by¢ stosowany do todzi wspdizawod-
niczacej w systemie z wyréwnaniem lub oparty na systemie wartosci regatowej (rating)
bedzie A lub C. Jezeli zostaje przyjeta Kategoria C, Wladza Narodowa danego
zawodnika moze okresli¢ maksymalny zakres reklamowania. Jezeli Wtadza Narodowa
nie okresla zakresu, stosuje si¢ Kategorie C.

Jakakolwiek ”Klasa” (patrz definicja Klasy) lub t6dz indywidualna wspétzawodniczaca

w systemie z wyréwnaniem lub wg. wartoéci regatowej musza mie¢ okreslona kategorie
reklamowania zgodnie z powyzszymi postanowieniami.

6. Regaty Specjalne / Regaty Klas / Regaty ISAF

6.1 Dla takich regat obowigzuje Kategoria C

6.2 ISAF zastosuje System Reklamowania Regat i/ albo System Reklamowania
Indywidualnego dla fodzi uczestniczacych w nastepujacych regatach:

)] Regaty Specjalne
Mecz o Puchar Ameryki oraz serie eliminacyjne Challengera/Obroncy
Oceaniczny Wyscig Volvo
Swiatowe Wyscigi Oceaniczne
Wyscig przez Ocean
Regaty Profesjonalnego Zwigzku Windsurfingu

(ii) Regaty Klas
Miedzynarodowa Klasa Pucharu Ameryki
Volvo 60
Maxi One Design
Otwarta Klasa Jednokadtubowa 60 (wlacza Otwarta klas¢ 50)
Otwarta Klasa Wielokadtubowcow 60
Klasy PWA
Cykl Grand Prix 49’er



(i) Propozycje innych Regat Specjalnych i / albo Regat Klas i rownym lub
podobnym statusie moga by¢ przedkiadane Radzie do zatwierdzenia z
inicjatywy Komitetu Wykonawczego lub po zgtoszeniu przez organizatora
regat (za aprobata odpowiednie] Wiadzy Narodowe) do Komitetu
Wykonawczego i po otrzymaniu jego zgody do zatwierdzenia przez Rade.

(i)  Regaty ISAF

Mistrzostwa Swiata ISAF Mlodziezy

Polaczone Mistrzostwa Swiata ISAF Klas Olimpijskich
Mistrzostwa Swiata ISAF w Zeglarstwie

Mistrzostwa Swiata ISAF w Regatach Meczowych
Mistrzostwa Swiata ISAF Kobiet w Regatach Mieczowych
Mistrzostwa Swiata ISAF w Regatach Zespolowych
Mistrzostwa Swiata ISAF w Jachtach Kilowych Kobiet

Kaze inne Regaty ISAF jakie moga by¢ wprowadzone.

7. Oplaty

7.1 Od wszystkich fodzi niosacych reklamy wg. Kategorii C zgodnie z punktami 4 1 5
moze byé wymagana oplata — ale tylko na rzecz Wiadzy Narodowej (nie ma
udziatu dla ISAF lub jakichkolwiek innych Wiadz Narodowych).

7.2  Wszystkie Regaty wymienione W punkcie 6, gdzie noszone s3 reklamy wedlug
Kategorii C musza wnie$¢ oplaty na rzecz ISAF (bez zadnego udziatu dla jakiej —
kolwiek Wiladzy Narodowe).

(Uwaga: Punkty 7.1 i 7.2 bedq poddane rewizji po 2 latach (listopad 2003), zanim zostanie podjeta
ostateczha decyzja o podziale optat.)

8. Oplaty wpisowego

Nie bedzie réznicowania oplat za wpisowe za 16dz w jakim zawodnik
uczestniczy ze wzgledu na kategorig reklamowania zawodnika.

9. Protesty na podstawie niniejszego Kodeksu

9.1 Gdy po ustaleniu faktow komisja protestowa zdecyduje, ze 16dz lub jej zaloga
zlamata jaki$ punkt niniejszego Kodeksu, musi ona:

(a) udzieli¢ ostrzezenia; lub _
(b) zdyskwalifikowa¢ t6dz zgodnie z PRZ 64.1; lub
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(c) zdyskwalifikowaé 16dz w wigcej niz jednym wyscigu lub z calej serii

wyscigéw gdy uzna ze zlamanie przepisu zastuguje na powazniejsza karg; lub

(d) dziataé na podstawie PRZ 69.1 gdy uzna, ze moglo nastapi¢ powazne wykro-

czenie.

Definicje

Nastepujace definicje maja zastosowanie jedynie w stosunku do tego Kodeksu:

(a)

(b)

"Wszystkie Klasy”

Okres$lenie zawiera wszystkie Klasy jak zdefiniowano ponizej i musi
objaé Klasy, ktore sg uznane za Klasy ISAF jak rowniez Klasy, ktore nie
s uznane za Klasy ISAF.

”Klasa”

Oznacza Klase todzi / deski zeglujacej ktore odpowiadaja specyfikacjom
fizycznym majacym na celu pozwoli¢ na wspolzawodniczenie w obrebie
Klasy i ktéra nie ograniczajac ogoblnosci powyzszego, obejmuje Klasy o
specyfikacjach typu monotyp, ograniczone oraz rozwojowe, poniewaz
okreflenia te stosowane sa powszechnie oraz dla ktorych istnieje
organizacja administrujaca sprawami Klasy majaca:

) Zarzad Wykonawczy lub podobne ciato administrujacy Klasa,

(i)  cztonkostwo otwarte dla wszystkich whascicieli todzi / desek
zeglujacych, ktore odpowiadaja specyfikacjom Klasy. oraz

(i)  ktdra organizuje raz na rok zebranie cztonkéw i ktora informuje o
takim zebraniu.

”Regaty klubowe lub na zaproszenie”

Regatami klubowymi s regaty, ktére sg sponsorowane, organizowane lub
prowadzone przez Klub majacy zeglarstwo jako jedno ze swych dziatan.
Regatami na zaproszenie sa to takie w ktorych uczestnicy sa zapraszani a
ktore nie sa otwarte dla uczestniczacej klasy inaczej niz za zaproszeniem.

Uznany jachtklub, goszczacy regaty nie bedace kwalifikujacymi w zaden
sposob do regat Klasy Migdzynarodowej, moze zadeklarowa¢ Regaty
Kategorii ”A” oglaszajac, ze sa to regaty “na zaproszenie”, po zgloszeniu
tego do odpowiedniej Wiadzy Narodowe;.



(d)

®

(8

(h)

”Dhugosé¢ kadtuba”

Dla potrzeb niniejszego Kodeksu Diugosé Kadiuba zdefiniowana jest w
odpowiednich przepisach Klasowych jako Diugosé Kadtuba lub jako
jakikolwiek réwnorzedny wymiar zmniejszony O wymiar przyleglosci
kadluba a gdy sposob pomiaru nie jest okreslony w przepisach klasowych,
Dlugos¢ Kadtuba i Przylegtosci Kadtuba maja znaczenie zdefiniowane w
Przepisach Sprzetu Zeglujacego (ERS), D.3.1 orazE.L.1.

%

Organizator”
Definicja jak w PRZ 87.1
»Zawodnik”

Oprécz znaczenia normalnego, okreslenie zawodnik w odniesieniu do
todzi obejmuje dowolna osobe, ktéra ma prawo uzywania fodzi jako

wiasciciel lub w wyniku czarteru, wypozyczenia lub inaczej.

»Reklamowanie przez zawodnika”

W odniesieniu do jakiej$ fodzi jest to reklamowanie, ktore jest niesione
przez 16dz, jej wyposazenie lub przez osobe lub wyposazenie zawodnika
lub zawodnikow jako warunek lub wynik whiesienia oplaty dla niego lub
w wyniku wskazania jednego lub wigcej zawodnikow w odniesieniu do
takiej todzi.

»Inne reklamowanie”

Reklamowanie inne niz przez zawodnika.




